Structura ,,Succes Incomplet” pentru Vanzari Suplimentare (Upsell #1)
Sablon completeaza spatiile libere

SECTIUNEA 1: MODELUL DE INTRERUPERE

A\ IMPORTANT: NU INCHIDETI ACEASTA FEREASTRA

Comanda dumneavoastra este Tn procesare, dar mai Intai urmadriti acest mesaj important despre
[ACCELERAREA/MAXIMIZAREA/ASIGURAREA] succesului dumneavoastra...

Felicitari pentru [CA ATI TRECUT LA ACTIUNE/CA ATI FACUT INVESTITIA/CA V-ATI
ALATURAT PROGRAMULUI]!

Tocmai v-ati alaturat unui grup de elita de [GRUPUL TINTA] care sunt seriosi in legatura cu
[SCOPUL PRINCIPAL/TRANSFORMREA]. Dar Tnainte de a accesa achizitia dumneavoastra, trebuie
sa va impartasesc ceva CRUCIAL...

SECTIUNEA 2: HOOK-UL DE DEZVALUIRE

Tocmai Te-ai Alturat Primilor [X]% Din [GRUPUL TINTA]

Majoritatea oamenilor nu trec niciodata la actiune n privinta visurilor lor de [SCOP PRINCIPAL]. Dar
tu esti diferit. Ai demonstrat deja asta.

Dar [REALIZAREA SCOPULUI PRINCIPAL] este doar inceputul... Am obtinut [REZULTAT
SPECIFIC] dintr-una singura dintre strategiile pe care sunt pe cale sa le Impartasesc, asa ca, daca iti
place [REZULTATUL DORIT]... fi foarte atent.

Sunt pe cale sa fac ceva riscant...

O si [ITI DEZVALUI/[ITI DAU/[ITI ARAT] [SOLUTIE SPECIFICA] pentru doar [PRET] o singura
data...

SECTIUNEA 3: REVELATIA GOLULUI

Nu doar [PRODUSUL PRINCIPAL], pe care acum il aveti, ci odata ce aveti [PRODUSUL
PRINCIPAL] care poate [BENEFICIUL PRINCIPAL] este timpul si [URMATORUL PAS LOGIC] si
vreau sa va usurez asta.

Majoritatea oamenilor v-ar spune sa pur si simplu [SFAT COMUN] si sa sperati [REZULTATUL
DORIT].

Nu e stilul meu... Nu fac [MOD LENT/GREU].

[MOD LENT/GREU] este grozav, dar este lent... si daca suntem sinceri, nu toata lumea are
[RESURSA NECESARA] si poate nici eu.

Nu am reusit niciodata sa fac [METODA LENTA] sa functioneze pentru mine... [PLATFORMA 1]
este practic un desert, [PLATFORMA 2] primeste mai putin de [NUMAR MIC], nu folosesc
[PLATFORMA 3] si aparent sunt varza la [STRATEGIE COMUNA].

Dar, din fericire... existd o modalitate MAI BUNA de a [REALIZA SCOPUL] si puteti apela la ea
IMEDIAT.

SECTIUNEA 4: PROMISIUNEA DE VITEZA/AUTOMATIZARE

In loc de [METODA LENTA], de ce si nu apelati pur si simplu la [METODA RAPIDA] si sa incepeti
sa [OBTINETI REZULTATE] in [INTERVAL DE TIMP]!

URASC si vad [GRUPUL TINTA] chinuindu-se si [LUPTA COMUNA] doar pentru a vedea
[REZULTATE SLABE].



A fi [STAREA ACTUALA] este mai mult decat un job cu norma intreaga! Nu ne dorim asta... vrem
[STAREA DORITA]!

De aceea ma specializez in [SOLUTIA DUMNEAVOASTRA] care va oferi [REZULTATE] prin
automatizare si va va da inapoi [RESURSA DORITA]!

SECTIUNEA 5: SECTIUNEA DE DOVEZI

[REZULTAT SPECIFIC/STATISTICA] este ceea ce FAC.

[DECLARATIE DE CREDIBILITATE]

Dar nimic din ce am ficut nu a: [BENEFICIUL 1] [BENEFICIUL 2] Sau [BENEFICIUL
3] ...ca acest [TIP DE SOLUTIE] specific.

[EXEMPLU SPECIFIC DE DOVADA CU NUMERE]

Asta s-a datorat aproape IN TOTALITATE doar [NUMAR] de lucruri. ..

[COMPONENTA SOLUTIEI 1]

[COMPONENTA SOLUTIEI 2]

[COMPONENTA SOLUTIEI 3]

SECTIUNEA 6: TRANSFORMAREA STILULUI DE VIATA

Acesta este al doilea [TTP DE SOLUTIE] la care apeleazd [GRUPUL TINTA] ISTET...

Cel MAI BUN [MARKETING/REZULTATE] pe care il veti obtine vreodata este de la [METODA
SPECIFICA] si aproximativ [PROCENTAJ]% din [GRUPUL TINTA] habar nu au de unde sa inceapa.
* Cum sa [BENEFICIU SPECIFIC 1] « Cum sa [BENEFICIU SPECIFIC 2] « Cum sa [BENEFICIU
SPECIFIC 3]

Dacai puteti apela la ambele... [SOLUTIA PRINCIPALA] va va oferi [REZULTATE INITIALE] si
apoi [BENEFICIU COMPOUS].

A face asta este sfantul graal al [[INDUSTRIEI DUMNEAVOASTRA].

Am facut asta cu [PRODUSUL/SERVICIUL] meu In [ANUL] si asta a dus la [REZULTATE
SPECIFICE], punand [SUMA] in buzunarul meu si mi-a permis sa trdiesc asa:
[DESCRIEREA/IMAGINEA STILULUI DE VIATA]

Am lucrat, in MEDIE, [TIMP] pe zi, cred... in unele zile nu am lucrat deloc... in unele zile
[DESCRIEREA UNEI MUNCA USOARE]... in unele zile [DESCRIEREA UNUI PROGRAM
FLEXIBIL].

NU puteti avea libertate in [AFACEREA/VIATA] dumneavoastra daca va bazati pe [METODA
LENTA], motiv pentru care vreau sa va ofer Permisul Rapid catre [REZULTATUL DORIT].

SECTIUNEA 7: INTRODUCEREA PRODUSULUI

Iti prezint...

[NUMELE PRODUSULUI]

[DESCRIERE SCURTA A CEEA CE ESTE]

SECTIUNEA 8: DESCOMPUNEREA COMPONENTELOR

[IMAGINEA COMPONENTEI 1]

[Numele Componentei 1]

(Valoare leil VALOARE])

[Descrierea a ceea ce face aceasta componenta si de ce este valoroasa. Concentrati-va pe avantajele de
vitezad/automatizare. ]

* [Beneficiu specific 1] « [Beneficiu specific 2] « [Beneficiu specific 3]
[IMAGINEA COMPONENTEI 2]

[Numele Componentei 2]

(Valoare lei [VALOARE])



[Descriere si beneficii]
[Continuati pentru toate componentele...]

SECTIUNEA 9: BONUSURILE PENTRU ACTIUNE RAPIDA
Bonusuri pentru Actiune Rapida

Disponibile Doar Astazi

[IMAGINEA BONUSULUI 1]

Bonusul #1

[Numele Bonusului]

(Valoare [VALOARE])

[Descrierea bonusului si valoarea acestuia]

[Continuati pentru toate bonusurile...]

SECTIUNEA 10: STIVA DE VALOARE

Valoare Totali Reali: leil VALOARE TOTALA]

Pretul Dumneavoastra Special Unic:

Doar [PRET ]

Iata optiunile dumneavoastra:

[DECLARATIE DE BENEFICIU]

[BUTONUL CTA PRINCIPAL]

[LINK DE REFUZ CU CONSECINTA] (dar ar putea [REZULTAT NEGATIV])

SECTIUNEA 11: GARANTIA

Garantie de Rezultate Garantate in [X] Zile

[Garantie specifica legata de promisiunea dumneavoastra principald. Faceti-o axatd pe rezultate, nu
doar pe banii inapoi.]

SECTIUNEA 12: AVERTISMENTUL FINAL

ATENTIE!

Aceastd Oferta Expira Cand Parasiti Aceastd Pagina

Nu ratati:

* [Beneficiu cheie 1] * [Beneficiu cheie 2] ¢ [Beneficiu cheie 3] ¢ [Beneficiu cheie 4] ¢ [Beneficiu cheie
5]

Acum Pentru DOAR $[PRET]

ECONOMISITI [ECONOMII leil]+ AZI

[CTA FINAL]

INSTRUCTIUNI DE UTILIZARE:

Tnlocuieste toate [ELEMENTELE INTRE PARANTEZE DREPTE] cu detaliile tale specifice
Asigura-te ca upsell-ul decurge logic din produsul principal

Concentreazi-te pe BENEFICIILE DE VITEZA si AUTOMATIZARE

Utilizeaza numere si rezultate specifice ori de cate ori este posibil

Fa astfel Tncat optiunea de refuz sa arate ce vor pierde



Pastreaza urgenta reala - aceasta ar trebui sa fie disponibila o singura data
Testeaza diferite praguri de pret si pachete de valoare
Include intotdeauna o garantie puternica care reduce riscul

PRINCIPII CHEIE:

Creaza o bucla deschisa dezvaluind ce "lipseste”

Pozitioneaza ca accelerare, nu ca addugare

Utilizeaza dovezi sociale specifice upsell-ului

Fa ca pachetul de valoare sa fie semnificativ mai mare decat pretul
Concentreaza-te pe beneficiile implementarii imediate

Aratai transformarea stilului de viata posibila cu upsell-ul

Acum voi lipi schema generala care nu este de tip completare, astfel Tncat sa poti intelege ce Tncercam
sa facem 1n fiecare sectiune.

SECTIUNEA 1: SABLONUL DE INTRERUPERE

Scop: Opriti clientul sa plece si creati urgenta Elemente cheie:
Avertisment pentru a nu Inchide fereastra

Confirma ca achizitia lor este in procesare

Promite informatii importante despre accelerarea succesului
Felicitdri pentru ca au trecut la actiune

Pozitionati-i ca parte a unui grup de elita

Creaza anticipare cu "Trebuie sa iti Tmpartasesc ceva IMPORTANT"

SECTIUNEA 2: HOOK-UL DE DEZVALUIRE

Scop: Pozitionati-i ca fiind speciali, sugerand in acelasi timp ce lipseste Elemente cheie:
Consolideaza faptul ca se afla in procentul de top

Confirma natura lor de a trece la actiune

Fa tranzitia cu "dar [atingerea obiectivului] este doar Tnceputul”

Lasa sa ghiceasca un rezultat specific pe care 1-ati obtinut

Creeaza curiozitate cu "Sunt pe cale sa fac ceva riscant”

Introdceti conceptul de upsell

SECTIUNEA 3: DEZVALUIREA GAP-ULUI

Scop: Dezvaluie natura incompleta a achizitiei lor si pozitioneaza calea "grea" vs. calea "usoara"
Elemente cheie:

Confirma ca au produsul principal

Dezvaluie urmatorul pas logic de care au nevoie

Pune 1n contrast sfaturile obisnuite (calea lenta) cu abordarea dvs.

Impartiseste lupta personald cu metoda lenti

Pozitioneaza-te ca pe cineva care "Intelege"

Promite o cale mai buna, mai rapida

Creeaza urgentd in jurul implementarii imediate

SECTIUNEA 4: PROMISIUNEA DE VITEZA/AUTOMATIZARE



Scop: Agita problema de a face lucrurile Incet si promiteti accelerare
Elemente cheie:

Pune in contrast metoda lentd cu metoda rapida

Exprima-ti frustrarea vazand oamenii ca se chinuie

Pozitioneaza metoda lenta ca fiind "mai mult decat un job full-time"
Clarifica ce isi doresc cu adevarat (starea dorita)

Introdu-tia specializarea in solutie

Promiteti automatizare si beneficii de economisire a timpului

SECTIUNEA 5: SECTIUNEA CU DOVEZI
Scop: Stabileste credibilitatea si arata rezultate specifice

Elemente cheie:

Mentioneaza expertiza/experienta ta

Impartiseste indicatori de credibilitate

Enumera ce a facut aceasta solutie mai bine decat orice altceva
Furnizeaza dovezi specifice cu numere

Descompune componentele cheie care au facut-o sa functioneze
Arata natura sistematica a abordarii tale.

SECTIUNEA 6: TRANSFORMAREA STILULUI DE VIATA
Scop: Picteaza imaginea stilului de viata transformat posibil cu upsell-ul

Elemente cheie:

Introdu a doua componenta a solutiei

Furnizeaza statistici despre ignoranta pietei

Enumera beneficiile/capacitatile specifice

Pozitioneaza ca "Sfantul Graal" al industriei

Impartiseste povestea personald de transformare cu rezultate specifice
Descrie beneficiile stilului de viata (libertate de timp, libertate de locatie etc.)
Pune in contrast cu limitdrile metodei lente

Pozitioneaza upsell-ul ca "Fast Pass" catre rezultatul dorit

SECTIUNEA 7: INTRODUCEREA PRODUSULUI
Scop: Introdu in mod oficial produsul upsell

Elemente cheie:

Denumirea clara a produsului
Descriere concisa, convingatoare
Reprezentare vizuald daca este cazul

SECTIUNEA 8: ANALIZA COMPONENTELOR
Scop: Detaliaza ceea ce este inclus si construiti valoare

Elemente cheie:



Descrieri individuale ale componentelor

Valori atribuite pentru fiecare componenta

Beneficii si rezultate specifice pentru fiecare
Concentreaza-te pe avantajele de viteza/automatizare
Utilizeaza marcatori pentru scanare usoara

SECTIUNEA 9: BONUSURI PENTRU ACTIUNE RAPIDA
Scop: Adauga urgenta si valoare suplimentara pentru actiune imediatd

Elemente cheie:

Oferte bonus cu termen limitat
Elemente de valoare suplimentare
Atribuiri clare de valoare
Consolideaza natura limitata in timp

SECTIUNEA 10: PACHETUL DE VALOARE
Scop: Aratdo valoare masiva in comparatie cu pretul

Elemente cheie:

Insumati toate valorile componentelor
Prezenteaza pretul special

Arata valoarea economiilor

Prezintd optiuni clare (cumparare vs. refuz)
Include consecintele refuzului

SECTIUNEA 11: GARANTIA
Scop: Elimina riscul si construieste incredere

Elemente cheie:

Garantie axata pe rezultate (nu doar returnarea banilor)
Interval de timp specific

Conditii clare

Consolideaza valoarea si increderea dvs.

SECTIUNEA 12: AVERTISMENTUL FINAL
Scop: Creeaza urgenta finala si rezuma beneficiile

Elemente cheie:

Avertisment clar de expirare

Rezuma beneficiile cheie care sunt ratate
Reafirma pretul si economiile

Apel final la actiune

Consolideaza natura limitata a ofertei



